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Анри Джоанис и стратегията 
на „визуалните телеграми“

• Определяне на аудиторията

• Идентифициране на целта за 
постигане 

• Комуникирането на обещание 

• Изграждането на система от упорни 
аргументи

• Изучаване на околната среда 
„традиционна“, „селска“, „ретро“

• Принуда, която да подтикне купувача 



Рекламата в света 
на българина

• Появява се късно, както и 
периодичния печат

• Посланията са директни и 
лишени от въображение

• Визуалният материал в 
подкрепа на рекламата е 
рядкост

• Не се залага на конкретна 
рекламна стратегия



Българските 
печатни медии и 
френският опити

• „Житие на светиите“ 
(1909–1911)

• „Поклонник“ (1912–1948) 
на Герман Рейдон

• Le Pèlerin и католическия 
комикс



Добри четива –
добри деца

• Рустикална 
атмосфера

• Народни мотиви

• Родителската грижа

• Правилните четива



Тежки грижи –
леки обяснения

• Рустикална 
атмосфера

• Народни мотиви

• Родителската грижа

• Правилните четива

• Интересните четива



С хитрост, но 
в правия път

• Градска 
атмосфера

• Обществени 
проблеми

• Полезните четива

• Интересните 
четива



Целомъдреният 
кръчмар

• Рустикална 
атмосфера

• Народни мотиви

• Правилните четива

• Полезните четива

• Поучителните 
четива



В плен на 
„Поклонник“

• Градска атмосфера

• Семейна среда

• Правилните четива

• Интересните четива



Тихият 
феминизъм

• Градска атмосфера

• Семейни проблеми

• Полезните четива

• Интересни четива



С търпение в 
правия път

• Градска атмосфера

• Обществени 
проблеми

• Полезните четива

• Интересни четива



Сътрудничество
то – път към рая

• Народни мотиви

• Правилните четива

• Полезните четива

• Поучителните 
четива

• Интересните четива

• Принуда



Рецепта за 
семейно щастие

• Градски мотиви

• Правилните четива

• Полезните четива

• Поучителните 
четива

• Интересните четива

• Принуда



• Градски мотиви

• Правилните четива

• Полезните четива

• Поучителните 
четива

• Интересните четива

• Принуда

Рецепта за 
семейно щастие



„Визуалните телеграми“ и равносметката 

Изглежда, че според теорията на Джоанис, визуалната скеч рекламна
кампания в „Поклонник“ притежава всички предпоставки да постигне
успешно заложените от създателите ѝ цели. Въпреки това, тя е само
първоначален мимолетен импулс в техниката на визуалната реклама,
който е заменен от редакцията с преки и конкретни текстуални
послания, апелиращи към абонатите. За това има редица причини!
Важно е да се отбележи иновативността на скеч подхода, което може
да се тълкува и като плюс, и като минус. Като механизъм за реклама
той е атрактивен, но същевременно е по-скъп, по-иносказателен, по-
труден за припознаване от самия потребител. В крайна сметка,
малката аудитория, икономическите и политическите кризи в
годините на издаването на „Поклонник, водят до наклоняването на
везните в полза на текстуалната реклама и директните послания.
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